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I. DATOS GENERALES 

 

 

 

II. ESTRUCTURA 

 

 

 

 

 

 

 

III. GRUPOS 

 

CLASES TEÓRICAS Y/O PRÁCTICAS 

GRUPO PERIODO HORARIOS AULA PROFESOR 

 

1º A 

 

09/09/2019 – 

13/12/2019 

L. 14-16 
542 JOSÉ MARÍA ÁLVAREZ CÓRDOBA  

M. 14-16 

 

1º B 

 

09/09/2019 – 

13/12/2019 

X. 13-15 
530 MARÍA JOSÉ PÉREZ SERRANO 

J. 13-15 

 

1º C 

 

20/01/2020 – 

01/05/2020 

L. 14-16 
542 JOSÉ MARÍA ÁLVAREZ CÓRDOBA  

M. 14-16 

 

 

IV. SINOPSIS 

 

4.1. COMPETENCIAS 

 

Específicas 

 

1.  Diferenciar los fines, los sujetos y las situaciones específicas que se producen en las 

empresas informativas. 

2.  Distinguir los sistemas políticos y sus clasificaciones. 

3.  Comprender la función de la empresa informativa, la de sus organizaciones relacionadas y 

las de los demás entes colectivos formales comprometidos con sus fines informativos. 

4.  Conocer la responsabilidad social que afecta a la empresa informativa frente a los 

ciudadanos, su límite y su control. 

 

4.2. ACTIVIDADES DOCENTES  

 

Breve descriptor: 

MATERIA: 
LA EMPRESA INFORMATIVA Y SU RELACIÓN CON LOS SISTEMAS 

POLÍTICOS 

Código: 803630 

Titulación: 0851 - GRADO EN PERIODISMO (2010-11) 

Tipo: Optativa  

Curso y grupos: PRIMERO Periodo lectivo: I y II Cuatrimestre 

Créditos: 6 ECTS Teóricos / prácticos: - 

MÓDULO MATERIA 

PRODUCCIÓN 

PERIODÍSTICA 
EMPRESAS PERIODÍSTICAS 
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Fundamentos teóricos básicos de la Empresa Informativa en su relación con los sistemas 

políticos. 

 

Objetivos 

 

1.  Conocer la empresa como realidad social.  

2.  Analizar las empresas informativas como organizaciones socioeconómicas.  

3.  Señalar matices que las diferencien del resto de unidades económicas existentes en el 

mercado.  

4.  Conocer los grandes grupos multimedia y la situación de las empresas informativas en los 

distintos sistemas políticos. 

 

Contenido 

 

A. PROGRAMA 

 

Tema 1.  Características del sistema de medios internacional, supranacional y nacional 

 

 El mundo del siglo XXI. El mercado de la información. Los orígenes  y el 

desarrollo de la empresa. La relación entre las empresas y los estados.  

 

Tema 2.  El poder en el sistema de medios: libertad, poder político, RSC y poder de informar  

 

 Concepto de sistema político. La libertad de informar. La lucha de poderes. El 

poder de informar.  

 

Tema 3.  Restricciones en el mercado de la información y su influencia en el ciudadano 

 

El proceso de concentración de medios. Estado del sector de la comunicación. 

 

Tema 4.  Relación de los holdings mediáticos con los sistemas políticos: legislación y 

consecuencias. 

 

 El cambio mundial del nuevo paradigma social. Principales organizaciones 

relacionadas con el mercado de la información. Las ONGs y su relación con la 

información. 

  

Tema 5.  Estrategias de los grupos de comunicación en España 

 

Tema 6. Internet y empresas de medios digitales: un vasto campo de cambios 

 

 Impacto de la red en el sector, la industria y las empresas de medios. 

 

Evaluación 

 

Obtención de la nota final global 

 

El alumno será calificado con el sistema de evaluación continua regido por los siguientes 

parámetros:  

 

 Examen: prueba de carácter teórico.  
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 Prácticas: compuestas por trabajos individuales y grupales. Las prácticas, para ser 

evaluadas, siempre tendrán que ser entregadas en el plazo y forma establecidos por el 

profesor.  

 

 Asistencia, tutorías y participación.  

 

Esta distribución de calificaciones se aplicará en las convocatorias ordinaria y extraordinaria.  
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